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Tenerife se introduce en el
mercado japonés con una
oferta cárnica diferenciada

�Embutidos de Tenerife acudió a la tercera feria de alimentación más importante del mundo con dos novedades para
Asia: el jamón cocido y la mortadela ibéricos. Montesano prevé subir más de un 30% su facturación en Japón.

�EL DÍA, S/C de Tenerife

Tenerife apuesta por la introduc-
ción en el mercado japonés de pro-
ductos cárnicos a través de la pre-
sentación de dos productos nuevos
que marcan la diferencia en lo que
a las exportaciones españolas de
este tipo se refiere, como son el
jamón cocido y la mortadela ibé-
ricos. A ellos se suma también el
jamón serrano curado.
Esta expansión ha corrido a car-

go de la sociedad Embutidos de
Tenerife, perteneciente al grupo
canario Montesano, y que pro-
mocionó dichos productos en la
última edición de la feria alimen-
taria Foodex de Tokio, que se cele-
bró del 13 al 16 del pasado mes,
y que está considerada como la ter-
ceramás importante del mundo en
el sector y la primera de la región
Asia-Pacífico. La empresa, la úni-
ca canaria presente en el evento,
participó en dicho certamen junto
a un centenar de empresas espa-
ñolas.
El presidente del Grupo Mon-

tesano, Martín García Garzón,
primera empresa canaria que ex-
porta productos cárnicos a Japón,
precisó, en declaraciones a EL
DÍA, que ésta es la primera vez
que Tenerife da a conocer sus pro-
ducciones cárnicas en ese país. No
obstante, aclaró que el grupo rea-
lizó su primera incursión en la
mencionada feria en el año 2001,
de la mano de los productos ibé-
ricos fabricados por la sociedad del
grupo Montesano Extremadura
en dicha comunidad, con los que
han asistido a un total de cinco edi-
ciones.
Señaló que esta presencia ha

hecho que se haya convertido en
el primer exportador de ibéricos
desde dicha comunidad para
Japón, con una facturación de tres
millones de euros en 2006.
Asimismo, afirmó que las pre-

visiones del mercado nipón se per-
filan al alza, de forma que, apuntó,
la empresa prevé incrementar su
facturación de las exportaciones a
Japón entre un 30% y un 40% este
año, como consecuencia de un au-
mento tanto de los productos ya
consolidados en dicho mercado
como de la expansión de los pro-
ductos tinerfeños.

Precios altos

Respecto a estos últimos, mani-
festó que la primera incursión se
produjo el año pasado, con una
degustación que se celebró en la
Embajada de España enTokio y en
la que se presentaron tanto el
jamón cocido ibérico como lamor-
tadela ibérica, y donde se pudo
comprobar la buena aceptación de
la que fueron objeto, lo que animó
a potenciar dichos productos en la
última edición de Foodex.
García Garzón admitió que los

productos ibéricos “están de mo-
da” en el mercado japonés, al con-
cebirse como saludables, lo que

garantiza su alta cotización. Por
ello, explicó, la expansión de los
tres productos fabricados en Tene-
rife puede convertirse en un impor-
tante complemento a las exporta-
ciones del grupo canario.
Para consolidar dicha promo-

ción, el Grupo Montesano com-
plementó la asistencia a la feria con

otras acciones, explicó la respon-
sable de Márketing del Grupo,
Carmen García Pascual, como las
desarrolladas en los centros comer-
ciales Takashimaya, dirigidos a un
público de alto nivel adquisitivo y
que, a su vez, permite llevar estos
productos directamente al consu-
midor, al que calificó como muy

El Grupo Montesano presentó en la feria Foodex de Tokio, por primera
vez, una selección de tres productos procedentes de su fábrica tinerfeña./ FOTO CEDIDA

�PERSPECTIVAS

Un mercado
de calidad
● Los representantes de
Montesano hicieron hincapié en
que el mercado japonés resulta
“muy interesante” para los
productores españoles, ya que,
señalaron, se trata de unos
consumidores que apuestan por
productos de calidad y que son
objeto de una alta cotización en el
mercado. Por ello, señaló Martín
García Garzón, desde el grupo se
está potenciando la expansión en
este campo. En este sentido,
precisó que Montesano está
trabajando en el desarrollo de
productos pertenecientes a la
línea de platos preparados que
puedan servir tanto para el
mercado japonés como para el
español y que se elaborarían en
Tenerife, con la colaboración de
productores japoneses. En estos
momentos, está trabajando en la
elaboración de lomo ibérico roast
pork que, confía, podría estar en
el mercado a finales de año.

● Por otro lado, García Garzón
manifestó que Montesano tiene
previsto también consolidar su
presencia en otros puntos de
Asia, para lo cual ultima los
preparativos para asistir a una
feria que se celebrará en Corea y
a la que, señaló se acudirá en un
principio con la selección de
ibéricos de la fábrica de
Extremadura, que, señaló,
permitirán a su vez abrir la puerta
a futuras exportaciones de los
productos tinerfeños.

No obstante, agregó que en este
caso la mayor competencia viene
marcada por el jamón de Parma,
aunque, en su opinión, se trata de
un producto que puede ser des-
plazado.
Por otro lado, los representantes

de Montesano puntualizaron que
la expansión de las exportaciones
cárnicas a Japón ha estado también
marcada por la colaboración que
se mantiene con el importadorYo-
nekiu, el tercer fabricante cárnico
de Japón. Esto, explicaron, ha faci-
litado tanto la introducción en el
mercado como la presentación y
corte de los productos para la ven-
ta.
García Garzón insistió en que la

exportación fuera de España es un
elemento que cada vez cobra más
fuerza, teniendo en cuenta, dijo,
que el mercado nacional se en-
cuentra saturado en cuanto a estos
productos.
A esto, dijo, se suma que Cana-

rias cuenta con el inconveniente
del coste del transporte, lo que
obliga a apostar por mercados en
los que el acceso a estos produc-
tos resulta más dificultoso y que,
por lo tanto, están dispuestos a
pagar precios más altos.

selectivo y de un alto poder eco-
nómico.
Asimismo, puntualizó que en

estas promociones se dieron a co-
nocer otros productos ibéricos,
como chorizo, salchichón y jamón
de la fábrica extremeña, así como
el jamón serrano curado y la mor-
tadela de la fábrica tinerfeña.
Especificó que esta acción ha

sido la primera que se ha realizado
para el público en general, ya que,
puntualizó, el resto de iniciativas
desarrolladas se han centrado tanto
en el sector de la restauración co-
mo el de la distribución.
No obstante, los dos represen-

tantes de Montesano hicieron hin-
capié en que el grupo apuesta por
cubrir la demanda de los diferen-
tes segmentos poblacionales. En
este sentido, García Pascual matizó
que, mientras que el jamón cocido
y la mortadela ibéricos se dirigen
a un público de mayor nivel eco-
nómico, en el caso del jamón se-
rrano curado se pretende captar a
un público de menos poder adqui-
sitivo que no puede acceder al ja-
món ibérico, un producto cuyo pre-
cio por pieza en el mercado
“puede superar los novecientos
euros”.

Martín García Garzón, presidente del Grupo Montesano, y
Carmen García Pascual, responsable de Márketing de la firma./ RUTH DIONIS
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